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 BG051PO001-5.3.01-0001-С0001 

„Информирани и здрави”

Приложение № 1

ТЕХНИЧЕСКА СПЕЦИФИКАЦИЯ

за провеждане на здравни информационни кампании

по проект „Информирани и здрави”

Оперативна програма „Развитие на човешките ресурси”

Бюджетна линия BG 051PF001 – 5.3.01
ПРЕДМЕТ НА ПОРЪЧКАТА: Настоящата обществена поръчка има за предмет реализиране на информационни кампании по проект „Информирани и здрави”, изпълняван от Министерство на здравеопазването в качеството му на бенефициент, финансиран по Оперативна програма „Развитие на човешките ресурси 2007-2013”, бюджетна линия BG 051PF001 – 5.3.01.
ЦЕЛТА НА ПРОЕКТА е подобряване трудоспособността, повишаване продължителността на активния трудов живот на населението и поддържане на здрава работна сила чрез повишаване нивото на знания, умения и мотивация за здравословен начин на живот. 

Специфични цели на проекта са:

1. Повишаване информираността, особено на уязвимите групи по отношение на поведенческите рискови фактори, свързани със значителната консумация на готварска сол, употребата на психотропни вещества сред младите хора, тютюнопушенето, производствения, битовия и транспортния травматизъм.

2. Начало на промяна в поведението по отношение на посочените рискови фактори чрез повишаване познанията за здравословен начин на живот и възможностите за ограничаване на травматизма сред целевите групи.

За реализиране на посочените цели по проекта е предвиден комплекс от взаимосвързани, протичащи последователно във времето дейности, централно място в които заемат провеждането на обществени обсъждания и широко мащабни здравни информационни кампании.

Чрез реализирането на здравните информационни кампании ще се създадат оптимални условия за осигуряване на познания за здравословен начин на живот и намаляване на вредните за здравето навици, превенция на риска от заболявания и намаляване на производствения, транспортния и битовия травматизъм.

При разработването на посланията на кампаниите ще се търсят иновативни подходи и споделяне на утвърдени добри практики с цел да се привлече и задържи вниманието на представителите на целевите групи по съществуващите проблеми, така че проведените кампании да постигнат максимален устойчив резултат.

ЦЕЛЕВИ ГРУПИ НА КАМПАНИИТЕ: 

Целевите групи на кампаниите съвпадат с целевите групи на проекта, в рамките на който се реализират кампаниите, а именно: население в активна трудоспособна възраст; млади хора (на възраст между 15 и 24 години); уязвими групи население (групи със специфичен риск за здравето, хора с увреждания, социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи); население в отдалечени райони.

Общият брой обхванати от кампаниите трябва да е не по-малко от 2 млн. души. Целеви групи на всяка една от кампаниите са: 

· Национална здравна кампания, насочена към намаляване консумацията на готварска сол

население в активна трудоспособна възраст; млади хора (на възраст между 15 и 24 години); уязвими групи население (групи със специфичен риск за здравето, хора с увреждания, социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи); население в отдалечени райони

· Национална здравна кампания, насочена към намаляване употребата на психотропни вещества сред младите хора

млади хора (на възраст между 15 и 24 години), вкл. млади хора сред уязвими групи население (групи със специфичен риск за здравето, хора с увреждания, социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи)

· Национална здравна кампания срещу тютюнопушенето

население в активна трудоспособна възраст; млади хора (на възраст между 15 и 24 години); уязвими групи население (групи със специфичен риск за здравето, хора с увреждания, социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи); население в отдалечени райони

· Национална кампания за ограничаване на производствения травматизъм

население в активна трудоспособна възраст; млади хора (на възраст между 15 и 24 години); уязвими групи население (групи със специфичен риск за здравето, хора с увреждания, социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи); население в отдалечени райони

· Национална кампания за ограничаване на битовия травматизъм

население в активна трудоспособна възраст; млади хора (на възраст между 15 и 24 години); уязвими групи население (групи със специфичен риск за здравето, хора с увреждания, социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи); население в отдалечени райони

· Национална кампания за ограничаване на транспортния травматизъм

население в активна трудоспособна възраст; млади хора (на възраст между 15 и 24 години); уязвими групи население (групи със специфичен риск за здравето, хора с увреждания, социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи); население в отдалечени райони.

Посочените национални кампании представляват централна дейност на проекта, на която са подчинени всички останали предвидени дейности, които са по същество свързани или с подготовката на кампаниите или с отчитане на ефекта от тяхното изпълнение.

Като важна част от подготовката на кампаниите, през месец септември 2009 г. специално създадена тематична работна група, включваща авторитетни специалисти в посочените области, изготви детайлен анализ на потребностите и проблемите на целевите групи. Изводите от този анализ ще бъдат предоставени на Изпълнителя/ите и следва да се ползват при подготовката на кампаниите.

Освен това, през месец февруари т.г. в рамките на проекта бе възложено провеждането на встъпително проучване за познанията, нагласите и уменията за здравословен начин на живот сред целевите групи по отношение на консумацията на готварска сол, употребата на психотропни вещества сред младите хора, тютюнопушенето, както и производствения, битовия и транспортния травматизъм. Резултатите от следва да бъдат взети предвид при подгтовката на информационните кампании. Изследването  може да бъде свалено от следния интернет адрес: http://www.mh.government.bg/Articles.aspx?lang=bg-BG&pageid=468&home=true&categoryid=2566
От друга страна резултатите от проведените кампании ще бъдат измерени с финално проучване в края на проекта за установяване на „нивото на промяна в познанията и уменията, както и нагласите за промяна на поведението за намаляване консумацията на готварска сол, намаляване употребата на психотропни вещества сред младите хора, срещу тютюнопушенето, както и за ограничаване на производствения, битовия и транспортния травматизъм”, което е предвидено да се проведе в края на проекта, след провеждане на информационните кампании.
Възложителят предвижда шестте кампании да бъдат обособени в шест позиции. В тази връзка, в „Техническите условия за изпълнение на поръчката” шестте кампании се обявяват като шест обособени позиции, като участниците в процедурата могат да кандидатстват за една, повече от една или всички обособени позиции.

ОБОСОБЕНИ ПОЗИЦИИ ПО ОБЩЕСТВЕНАТА ПОРЪЧКА:

Първа обособена позиция: Реализиране на национална здравна кампания, насочена към намаляване консумацията на готварска сол, която включва:
1.1. Разработване на концепция и реализация на 3 филма за ограничаване употребата на готварска сол, от които:
· първият филм е ориентиран към ограничаване употребата на готварска сол в дома;

· вторият филм представя възможностите за ограничаване употребата на готварска сол в заведения за хранене и развлечения;
· третият филм представя информация за потребителите, свързана с това как следва да се четат етикетите на хранителни продукти.
Филмите трябва да бъдат изпълнени на високо професионално ниво мастерирани във формат HD 1080P и да отговарят на посочените по-долу изисквания.

Продължителността на всеки филм е 27 минути, като се представя и кратка версия на всеки филм с продължителност 10 минути.
Двете версии на всеки филм трябва да съдържат жестомимичен превод.

Двете версии на всеки филм трябва да съдържат и необходимите обозначителни елементи, които са задължителни в комуникационните материали по проекти, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- обоснована художествена концепция;

- примерен сценарий на всеки от филмите;

- каква професионално снимачна техника ще използва;
- различните формати на заснемане и на носителите с оглед на възможността филмите да бъдат използвани освен за излъчване по телевизия, за различни презентации, за разпространение по интернет, като минималния брой представени копия е 50 броя.
1.2. Разработване на концепция и реализация на 9 видео клипа, като от всеки филм по т. 1.1. се извличат по 3 видео клипа.
Продължителността на всеки видео клип е от 30 секунди.
Видео клиповете трябва да съдържат жестомимичен превод.

Видео клиповете трябва да съдържат и необходимите обозначителни елементи, които са задължителни в комуникационните материали по проекти, финансирани от ЕС.

Минималният брой видео клиповете, които се представят, е 50 копия.
Изпълнителят следва да посочи в предложението си кои акценти от филмите ще бъдат включени във видео клиповете.

1.3. Реализация на 9 аудио клипа, които са аудио версия на деветте видео клипа по т. 1.2.
Продължителност на всеки аудио клип е от 30 секунди.
Аудиоклиповете трябва да бъдат изпълнени на високо професионално ниво, звукът трябва да е в формат WAV 48Khz, 16Bit Stereo, да отговарят на изискванията на нормативната уредба, регламентираща този вид дейност.
Аудио клипоевте са представени на дигитален носител, като от всеки има по 50 копия.
1.4. Създаване и реализация на 9 интернет банера, като от всеки филм по т. 1.1. се извличат по 3 банера.

Размерът на всеки банер – 728х90 пиксела.
Вид на банерите – анимирани банери.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си художествен проект на всеки от банерите, като всеки проект на банер трябва да съдържа необходимите обозначителни елементи, които се съдържат в рекламни материали по проекти, финансирани от ЕС.

1.5. Изработване на печатни материали
Печатните материали носят информация както за самия проект, така и за дейностите по него, като целта им е не само да го популяризират, но и да мотивират решението на хората от целевите групи да ограничават консумацията на сол. Различните видове печатни материали съдържат и подробности за вредата и рисковете за различните органи и системи на организма и заболяванията, които могат да бъдат причинени от прекомерната употреба на сол. Има обособени тиражи за различните целеви групи – уязвими групи население (групи със специфичен риск за здравето, хора с увреждания, социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи, население в отдалечени райони. В изработката на печатните материали ще бъдат използвани визиия от одобрения художествен проект, представен от изпълнителя.
1.5.1. Плакати
Плакатите са предназначени както за популяризиране дейностите по проекта, така и чрез използване на снимков материал от трите филма да информират населението за възможноситте за ограничаване употребата на готварска сол в дома и в заведенията за хранене и развлечения и за основните изискавния към етикетираненто на хранителните продукти. Те ще бъдат поставяни в магазини, столове в предприятия, други публични места. Част от тях ще бъде използвана за идентификация на проекта, при провеждане на различни събития, кръгли маси и конференции.
Изработва плакат с визия от посочените три теми: ограничаване употребата на готварска сол в дома, ограничаване употребата на готварска сол в заведенията за хранене и развлечения и информация за потребителите, свързана с това как следва да се четат етикетите на хранителни продукти.

Параметрите на плакатите са:

- размер 70х100 см;

- цветност 4+0;

- тираж - 2 000 бр.;

- плакатите съдържат снимков материал от заснетите филми;
- плакатите съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект;

- грамаж и вид на хартията;
- примерно разпространение, с цел обхващане на всяка от целевите групи.
1.5.2. Брошура
Брошурата е на тема ограничаване употребата на готварска сол. Тя следва да съдържа информация за вредата от прекомерната употреба и начините за ограничаване употребата на готварска сол. Брошурата следва да съдържа снимков материал от заснетите филми. Част от тиража следва да е на брайлово писмо, а при друга част да преобладава илюстративния материал за сметка на текста при същия обем, като информацията е подходяща за хората със специфичен риск за здравето, социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи.

Текстът на брошурата следва да бъде изготвен от изпълнителя, като е съобразен с посланията от изработените аудио-визуални продукти (филми и клипове).

Изготвянето на Брайловите тиражи на брошурата задължително трябва да бъдат консултирани и съгласувани с експерт в областта и одобрени от възложителя преди отпечатването им.

Характеристика на брошурата:

- формат: А5;

- цветност за корицата и вътрешното тяло 4+4;

- тяло 16 страници включително кориците;

- зашиване – 1 телче;

- тираж - 5 000 бр.;

- брошурите трябва да съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС, логото на проекта и бенефициента.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на брошурата включващ проект на корицата и един вътрешен  разтвор;

- грамаж и вид на хартията;

- примерно разпространение, с цел обхващане на всяка от целевите групи.

1.5.3. Флайър
Флайърът е на тема ограничаване употребата на готварска сол. Той ще бъде използван като рекламен и информационен материал и ще се разпространява сред целевите групи и при провеждане на различни събития, кръгли маси и конференции. При разработването на идейната концепция може да се използва снимков материал от заснетите филми. Една част от него трябва да е на брайлово писмо.

Характеристика на флайърите:
- формат А6;

- цветност 4+4;

- тираж – 10 000 броя
- флайърите включват задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на флайъра;

- грамаж и вид на хартията.

1.5.4. Стикери

Стикерите изразяват основното послание от посочените теми.

Характеристика на стикерите:
- размер: 10х7 см.;

- цветност: 4+0;

- самозалепваща хартия, пукан гръб;

- тираж – 100 000 броя
- стикерите включват задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на стикера;

- грамаж и вид на хартията.

1.5.5. Папки
Предназначени са за работните материали по проекта. Характеристики:

- формат А4;

- цветност 4+4;

- хартия – картон;

- щанцоване с готова щанца, лепене;

- сгъвки – 1;

- тираж – 2 000 бр.;

- папките съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС, логото на проекта и бенефициента.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на папката

- вид и грамаж на картона

1.5.6. Листове (бланки)
Предназначени са за работа по проекта, работни материали на срещите, кръглите маси, конференциите, както и за разпространяване на информация по проекта.

Характеристики:

- формат А4;

- цветност 4+0;

- тираж – 3 000 бр.;

- листовете съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.
Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на бланката;
- грамаж и вид на хартията.
1.5.7. Tранспаранти
Предназначени за обозначаване на проекта при провеждането на различни събития – кръгли маси, конференции, срещи, хепънинги. Характеристики:

Големи транспаранти
размери – 400 х 70 см;

- цветност – 4+0;

- едностранен;

- тираж – 30 броя;
Малки транспаранти със стойка (хоргува)
размери – 200 х 80 см;

- цветност – 4+0;

- едностранен;

- тираж – 10 броя със стоики (хоргува)
- транспарантите съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на транспарантите (по един за всеки вид – голям и малък);

- материал - плат, винил, хартия, мрежа;

- конструкция на закрепване, обшиване, капси.

1.5.8. Рекламни тениски, шапки, чадъри, бележници, химикалки
Във връзка с провеждането на кампаниите ще бъдат изработени и рекламни подаръци, които ще се раздават на участниците в конференциите, кръглите маси, по време на събитията по места и други. Характеристики:

- рекламните материали са в тираж по рекламните материали са в тираж по 2 000 броя за тениските и шапките, 200 броя за чадърите, 3 000 броя за химикалките и 1 500 броя за бележниците;

- всички рекламни материали съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

За тениските:

- вид – кройка, подходяща плетка на плата, материал, подходящи цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху тениските;

- цветност на рекламните елементи;

- вид изработка – печат или бродерия.
За чадърите:

- вид – автоматичен, неавтоматичен, цвят, форма, както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху чадърите;

- цветност на самите рекламни елементи;

- брандиране – ситопечат;

За шапките:

- вид – кройка, материал, цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху шапките;

- цветност на самите рекламни елементи;

- вид изработка – ситопечат или бродерия;

За химикалките:

- вид – материал, цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;
- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху химикалките;
- цветност на самите рекламни елементи;
- вид изработка – ситопечат.
За бележниците:

- обем – 50 стр.;

- формат – 15 Х 21 см;

- цветност – 4+0;

- лепене по тясната страна;

При провеждането на кампанията се използват всички традиционни комуникационни канали с оглед гарантиране достигането на посланията до максимален брой представители от определените целеви групи. Посланията се разпространяват чрез телевизионни канали, радио станции, ежедневници, седмичници, списания, външна реклама, информационни брошури, листовки, флаери и др.
При реализацията на информационната кампания се включват държавните институции (Министерство на здравеопазването, Национален център по опазване на общественото здраве, регионалните инспекции за опазване и контрол на общественото здраве) и неправителствени организации за разпространение на здравни знания със специализиран подход към лица в неравностойно положение, лица с увреждания, лица от уязвими групи, лица от различни етнически общности.
Втора обособена позиция: Реализиране на национална здравна кампания, насочена към намаляване употребата на психотропни вещества сред младите хора, която включва:

2.1. Разработване на концепция и реализация на 5 филма за вредата от употребата на психотропни вещества: марихуана; хероин; кокаин; амфетамини; екстази. Филмите са предназначени за млади хора на възраст 15-24 години.
Филмите трябва да бъдат изпълнени на високо професионално ниво мастерирани във формат HD 1080P и да отговарят на посочените по-долу изисквания.

Продължителността на всеки филм е 27 минути, като се представя и кратка версия на всеки филм с продължителност 10 минути.

Двете версии на всеки филм трябва да съдържат жестомимичен превод.

Двете версии на всеки филм трябва да съдържат и необходимите обозначителни елементи, които са задължителни в комуникационните материали по проекти, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- обоснована художествена концепция;

- примерен сценарий на всеки от филмите;

- каква професионално снимачна техника ще използва;

- различните формати на заснемане и на носителите с оглед на възможността филмите да бъдат използвани освен за излъчване по телевизия, за различни презентации, за разпространение по интернет, като минималния брой представени копия е 50 броя.

2.2. Разработване на концепция и реализация на 15 видео клипа, като от всеки филм по т. 2.1. се извличат по 3 видео клипа.

Продължителността на всеки видео клип е от 30 секунди.

Видео клиповете трябва да съдържат жестомимичен превод.

Видео клиповете трябва да съдържат и необходимите обозначителни елементи, които са задължителни в комуникационните материали по проекти, финансирани от ЕС.

Минималният брой видео клиповете, които се представят, е 50 копия.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си кои акценти от филмите ще бъдат включени във видео клиповете.

2.3. Реализация на 15 аудио клипа, които са аудио версия на деветте видео клипа по т. 2.2.

Продължителност на всеки аудио клип е от 30 секунди.

Аудиоклиповете трябва да бъдат изпълнени на високо професионално ниво, звукът трябва да е в формат WAV 48Khz, 16Bit Stereo, да отговарят на изискванията на нормативната уредба, регламентираща този вид дейност.
Аудио клипоевте са представени на дигитален носител, като от всеки има по 50 копия.

2.4. Създаване и реализация на 15 интернет банера, като от всеки филм по т. 2.1. се извличат по 3 банера.

Размерът на всеки банер – 728х90 пиксела.

Вид на банерите – анимирани банери.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си художествен проект на всеки от банерите, като всеки проект на банер трябва да съдържа необходимите обозначителни елементи, които се съдържат в рекламни материали по проекти, финансирани от ЕС.
2.5. Изработване на печатни материали
Печатните материали носят информация както за самия проект, така и за дейностите по него, като целта им е не само да го популяризират, но и да мотивират решението на хората от целевите групи да не употребяват психотропни вещества. Различните видове печатни материали съдържат и подробности за вредата и рисковете за младия организъм от употреба на наркотични вещества. Има обособени тиражи за различните целеви групи – уязвими групи население (групи със специфичен риск за здравето, хора с увреждания, социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи, население в отдалечени райони. В изработката на печатните материали ще бъдат използвани визиия от одобрения художествен проект, представен от изпълнителя.

2.5.1. Плакати
Плакатите са предназначени както за популяризиране дейностите по проекта, така и чрез използване на снимков материал от петте филма да информират населението за вредата от употребата на наркотични вещества от младите хора. Те ще бъдат поставяни в училища, младежки клубове, дискотеки и други публични места. Част от тях ще бъде използвана за идентификация на проекта, при провеждане на различни събития, кръгли маси и конференции.

Изработва плакат с визия от посочените пет теми: - за вредата от употребата на психотропните вещества: марихуана; хероин; кокаин; амфетамини; екстази.

Параметрите на плакатите са:

- размер 70х100 см;

- цветност 4+0;

- тираж - 2 000 бр.;

- плакатите съдържат снимков материал от заснетите филми;
- плакатите съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект;

- грамаж и вид на хартията;

- примерно разпространение, с цел обхващане на всяка от целевите групи.

2.5.2. Брошура
Брошурата е на тема вредата от употребата на психотропните вещества марихуана, хероин, кокаин, амфетамин и екстази.  Тя следва да съдържа снимков материал от заснетите филми. Една част от нея трябва да са на брайлово писмо, а при друга част да преобладава илюстративния материал за сметка на текста при същия обем като информацията е подходяща за хората със специфичен риск за здравето, социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи.

Текстът на брошурата следва да бъде изготвен от изпълнителя, като е съобразен с посланията от изработените аудио-визуални продукти (филми и клипове).

Изготвянето на Брайловите тиражи на брошурата задължително трябва да бъдат консултирани и съгласувани с експерт в областта и одобрени от възложителя преди отпечатването им.

 Характеристика на брошурата:

- формат: А5;

- цветност за корицата и вътрешното тяло 4+4;

- тяло 16 страници включително кориците;

- зашиване – 1 телче;

- тираж - 5 000 бр.;

- брошурите трябва да съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС, логото на проекта и бенефициента.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на брошурата включващ проект на корицата и един вътрешен  разтвор;

- грамаж и вид на хартията;

- примерно разпространение, с цел обхващане на всяка от целевите групи.

2.5.3. Флайър
Флайърът е на тема вредата от употребата на психотропни вещества: марихуана; хероин; кокаин; амфетамини; екстази. Флайърът ще бъде използван като рекламен и информационен материал и ще се разпространява сред целевите групи и при провеждане на различни събития, кръгли маси, конференции, но с предимство в училищата. При разработването на идейната концепция за флайъра може да се използва снимков материал от заснетите филми. Една част от него трябва да е на брайлово писмо.

Характеристика на флайърите:

- формат А6;

- цветност 4+4;

- тираж – 10 000 броя

- флайърите включват задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на флайъра;

- грамаж и вид на хартията.

 от флайърите;

- грамаж и вид на хартията.

2.5.4. Стикери

Стикерите изразяват основното послание от посочените теми.

Характеристика на стикерите:

- размер: 10х7 см.;

- цветност: 4+0;

- самозалепваща хартия, пукан гръб;

- тираж – 100 000 броя

- стикерите включват задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на стикера;

- грамаж и вид на хартията.

2.5.5. Папки
Предназначени са за работните материали по проекта. Характеристики:

- формат А4;

- цветност 4+4;

- хартия – картон;

- щанцоване с готова щанца, лепене;

- сгъвки – 1;

- тираж – 2 000 бр.;

- папките съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС, логото на проекта и бенефициента.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на папката

- вид и грамаж на картона

2.5.6. Листове (бланки)
Предназначени са за работа по проекта, работни материали на срещите, кръглите маси, конференциите, както и за разпространяване на информация по проекта.

Характеристики:

- формат А4;

- цветност 4+0;

- тираж – 3 000 бр.;

- листовете съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.
Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на бланката;

- грамаж и вид на хартията.

2.5.7. Tранспаранти
Предназначени за обозначаване на проекта при провеждането на различни събития – кръгли маси, конференции, срещи, хепънинги. Характеристики:

Големи транспаранти

размери – 400 х 70 см;

- цветност – 4+0;

- едностранен;

- тираж – 30 броя;

Малки транспаранти със стойка (хоргува)

размери – 200 х 80 см;

- цветност – 4+0;

- едностранен;

- тираж – 10 броя със стоики (хоргува)

- транспарантите съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на транспарантите (по един за всеки вид – голям и малък);
- материал - плат, винил, хартия, мрежа;

- конструкция на закрепване, обшиване, капси.

2.5.8. Рекламни тениски, шапки, чадъри, бележници, химикалки
Във връзка с провеждането на кампаниите ще бъдат изработени и рекламни подаръци, които ще се раздават на участниците в конференциите, кръглите маси, по време на събитията по места и други. Характеристики:

- рекламните материали са в тираж по рекламните материали са в тираж по 2 000 броя за тениските и шапките, 200 броя за чадърите, 3 000 броя за химикалките и 1 500 броя за бележниците;

- всички рекламни материали съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

За тениските:

- вид – кройка, подходяща плетка на плата, материал, подходящи цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху тениските;

- цветност на рекламните елементи;

- вид изработка – печат или бродерия.

За чадърите:

- вид – автоматичен, неавтоматичен, цвят, форма, както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху чадърите;

- цветност на самите рекламни елементи;

- брандиране – ситопечат;

За шапките:

- вид – кройка, материал, цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху шапките;

- цветност на самите рекламни елементи;

- вид изработка – ситопечат или бродерия;

За химикалките:

- вид – материал, цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху химикалките;

- цветност на самите рекламни елементи;

- вид изработка – ситопечат.

За бележниците:

- обем – 50 стр.;

- формат – 15 Х 21 см;

- цветност – 4+0;

- лепене по тясната страна;

При провеждането на кампанията се използват всички традиционни комуникационни канали с оглед гарантиране достигането на посланията до максимален брой представители от определените целеви групи, със специална насоченост към младите хора. Посланията се разпространяват чрез телевизионни канали, радио станции, ежедневници, седмичници, списания, външна реклама, информационни брошури, листовки, флаери и др.

При реализацията на информационната кампания се включват държавните институции (Министерство на здравеопазването, Национален център по наркомании, регионалните инспекции за опазване и контрол на общественото здраве) и неправителствени организации за разпространение на здравни знания със специализиран подход към лица в неравностойно положение, лица с увреждания, лица от уязвими групи, лица от различни етнически общности.

Трета обособена позиция: Реализиране на национална кампания срещу тютюнопушенето, която включва:

3.1. Разработване на концепция и реализация на 5 филма със следното съдържание:

· вреди, които причинява тютюнопушенето на работно място;

· риск от пожари при тютюнопушене на работно място;

· възможности за самостоятелно преодоляване на тютюнева зависимост;

· вредата от пасивното тютюнопушене в дома;

· забраната за тютюнопушене на обществени и работни места и в обществения транспорт.

Филмите трябва да бъдат изпълнени на високо професионално ниво мастерирани във формат HD 1080P и да отговарят на посочените по-долу изисквания.

Продължителността на всеки филм е 27 минути, като се представя и кратка версия на всеки филм с продължителност 10 минути.

Двете версии на всеки филм трябва да съдържат жестомимичен превод.

Двете версии на всеки филм трябва да съдържат и необходимите обозначителни елементи, които са задължителни в комуникационните материали по проекти, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- обоснована художествена концепция;

- примерен сценарий на всеки от филмите;

- каква професионално снимачна техника ще използва;

- различните формати на заснемане и на носителите с оглед на възможността филмите да бъдат използвани освен за излъчване по телевизия, за различни презентации, за разпространение по интернет, като минималния брой представени копия е 50 броя.

3.2. Разработване на концепция и реализация на 15 видео клипа, като от всеки филм по т. 3.1. се извличат по 3 видео клипа.

Продължителността на всеки видео клип е от 30 секунди.

Видео клиповете трябва да съдържат жестомимичен превод.

Видео клиповете трябва да съдържат и необходимите обозначителни елементи, които са задължителни в комуникационните материали по проекти, финансирани от ЕС.

Минималният брой видео клиповете, които се представят, е 50 копия.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си кои акценти от филмите ще бъдат включени във видео клиповете.

3.3. Реализация на 15 аудио клипа, които са аудио версия на деветте видео клипа по т. 3.2.

Продължителност на всеки аудио клип е от 30 секунди.

Аудиоклиповете трябва да бъдат изпълнени на високо професионално ниво, звукът трябва да е в формат WAV 48Khz, 16Bit Stereo, да отговарят на изискванията на нормативната уредба, регламентираща този вид дейност.
Аудио клипоевте са представени на дигитален носител, като от всеки има по 50 копия.

3.4. Създаване и реализация на 15 интернет банера, като от всеки филм по т. 1.1. се извличат по 3 банера.

Размерът на всеки банер – 728х90 пиксела.

Вид на банерите – анимирани банери.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си художествен проект на всеки от банерите, като всеки проект на банер трябва да съдържа необходимите обозначителни елементи, които се съдържат в рекламни материали по проекти, финансирани от ЕС.
3.5. Изработване на печатни материали
Печатните материали носят информация както за самия проект, така и за дейностите по него, като целта им е не само да го популяризират, но и да мотивират решението на хората от целевите групи да не започват да пушат или да преустановят тютюнопушенето, особено на работното място, в дома и на закритите обществени места. Различните видове печатни материали съдържат и подробности за вредата и рисковете от пасивното тютюнопушене, възможността за възникване на пожари, начините за отказване от тютюнопушенето. Има обособени тиражи за различните целеви групи – уязвими групи население (групи със специфичен риск за здравето, хора с увреждания, социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи, население в отдалечени райони. В изработката на печатните материали ще бъдат използвани визиия от одобрения художествен проект, представен от изпълнителя.

3.5.1. Плакати
Плакатите са предназначени както за популяризиране дейностите по проекта, така и чрез използване на снимков материал от петте филма да информират населението за вредата от тютюнопушенето за самия пушач, за стоящите около него, за вредното въздействие на тютюневия дим особено за децата при тютюнопушене в дома, начините за отказване от пушенето, опасностите от пожари. Те ще бъдат поставяни в предприятия, заведения за хранене и развлечения, различни обществени места, до които населението има широк достъп. Част от тях ще бъде използвана за идентификация на проекта, при провеждане на различни събития, кръгли маси и конференции.

Изработва плакат с визия от посочените пет теми:: вреди, които причинява тютюнопушенето на работно място; риск от пожари при тютюнопушене на работно място; възможности за самостоятелно преодоляване на тютюнева зависимост; вредата от пасивното тютюнопушене в дома; забраната за тютюнопушене на обществени и работни места и в обществения транспорт.

Параметрите на плакатите са:

- размер 70х100 см;

- цветност 4+0;

- тираж - 2 000 бр.;

- плакатите съдържат снимков материал от заснетите филми;
- плакатите съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект;

- грамаж и вид на хартията;

- примерно разпространение, с цел обхващане на всяка от целевите групи.

3.5.2. Брошура
Брошурата включва информация за вредите, които причинява тютюнопушенето, риска от пожари при тютюнопушене на работно място, възможности за самостоятелно преодоляване на тютюнева зависимост, вредата от пасивното тютюнопушене в дома, ползата от забрана за тютюнопушене на обществени и работни места и в обществения транспорт. Брошурата следва да съдържа снимков материал от заснетите филми. Една част от нея трябва да е на брайлово писмо, а при друга част да преобладава илюстративния материал за сметка на текста при същия обем, като информацията е подходяща за хората със специфичен риск за здравето, социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи.

Текстът на брошурата следва да бъде изготвен от изпълнителя, като е съобразен с посланията от изработените аудио-визуални продукти (филми и клипове).

Изготвянето на Брайловите тиражи на брошурата задължително трябва да бъдат консултирани и съгласувани с експерт в областта и одобрени от възложителя преди отпечатването им.

Характеристика на брошурата:

- формат: А5;

- цветност за корицата и вътрешното тяло 4+4;

- тяло 16 страници включително кориците;

- зашиване – 1 телче;

- тираж - 5 000 бр.;

- брошурите трябва да съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС, логото на проекта и бенефициента.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на брошурата включващ проект на корицата и един вътрешен  разтвор;

- грамаж и вид на хартията;

- примерно разпространение, с цел обхващане на всяка от целевите групи.

3.5.3. Флайър
Флайърът е на тема вредата от тютюнопушенето на работно място и възможностите за самостоятелно преодоляване на тютюнева зависимост. Флайърът ще бъде използван като рекламен и информационен материал и ще се разпространява сред целевите групи и при провеждане на различни събития, кръгли маси, конференции. При разработването на идейната концепция за флайъра може да се използва снимков материал от заснетите филми. Една част от него трябва да е на брайлово писмо.

Характеристика на флайърите:

- формат А6;

- цветност 4+4;

- тираж – 10 000 броя

- флайърите включват задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на флайъра;

- грамаж и вид на хартията.

3.5.4. Стикери

Стикерите изразяват основното послание от посочените теми.

Характеристика на стикерите:

- размер: 10х7 см.;

- цветност: 4+0;

- самозалепваща хартия, пукан гръб;

- тираж – 100 000 броя

- стикерите включват задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на стикера;

- грамаж и вид на хартията.

3.5.5. Папки
Предназначени са за работните материали по проекта. Характеристики:

- формат А4;

- цветност 4+4;

- хартия – картон;

- щанцоване с готова щанца, лепене;

- сгъвки – 1;

- тираж – 2 000 бр.;

- папките съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС, логото на проекта и бенефициента.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на папката

- вид и грамаж на картона

3.5.6. Листове (бланки)
Предназначени са за работа по проекта, работни материали на срещите, кръглите маси, конференциите, както и за разпространяване на информация по проекта.

Характеристики:

- формат А4;

- цветност 4+0;

- тираж – 3 000 бр.;

- листовете съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.
Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на бланката;

- грамаж и вид на хартията.

3.5.7. Tранспаранти
Предназначени за обозначаване на проекта при провеждането на различни събития – кръгли маси, конференции, срещи, хепънинги. Характеристики:

Големи транспаранти

размери – 400 х 70 см;

- цветност – 4+0;

- едностранен;

- тираж – 30 броя;

Малки транспаранти със стойка (хоргува)

размери – 200 х 80 см;

- цветност – 4+0;

- едностранен;

- тираж – 10 броя със стоики (хоргува)

- транспарантите съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на транспарантите (по един за всеки вид – голям и малък);
- материал - плат, винил, хартия, мрежа;

- конструкция на закрепване, обшиване, капси.

3.5.8. Рекламни тениски, шапки, чадъри, бележници, химикалки
Във връзка с провеждането на кампаниите ще бъдат изработени и рекламни подаръци, които ще се раздават на участниците в конференциите, кръглите маси, по време на събитията по места и други. Характеристики:

- рекламните материали са в тираж по рекламните материали са в тираж по 2 000 броя за тениските и шапките, 200 броя за чадърите, 3 000 броя за химикалките и 1 500 броя за бележниците;

- всички рекламни материали съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

За тениските:

- вид – кройка, подходяща плетка на плата, материал, подходящи цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху тениските;

- цветност на рекламните елементи;

- вид изработка – печат или бродерия.

За чадърите:

- вид – автоматичен, неавтоматичен, цвят, форма, както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху чадърите;

- цветност на самите рекламни елементи;

- брандиране – ситопечат;

За шапките:

- вид – кройка, материал, цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху шапките;

- цветност на самите рекламни елементи;

- вид изработка – ситопечат или бродерия;

За химикалките:

- вид – материал, цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху химикалките;

- цветност на самите рекламни елементи;

- вид изработка – ситопечат.

За бележниците:

- обем – 50 стр.;

- формат – 15 Х 21 см;

- цветност – 4+0;

- лепене по тясната страна;

При провеждането на кампанията се използват всички традиционни комуникационни канали с оглед гарантиране достигането на посланията до максимален брой представители от определените целеви групи. Посланията се разпространяват чрез телевизионни канали, радио станции, ежедневници, седмичници, списания, външна реклама, информационни брошури, листовки, флаери и др.

При реализацията на информационната кампания се включват държавните институции (Министерство на здравеопазването, Национален център по опазване на общественото здраве, регионалните инспекции за опазване и контрол на общественото здраве) и неправителствени организации за разпространение на здравни знания със специализиран подход към лица в неравностойно положение, лица с увреждания, лица от уязвими групи, лица от различни етнически общности.

Четвърта обособена позиция: Реализиране на национална кампания за ограничаване на производствения травматизъм, която включва:

4.1. Разработване на концепция и реализация на 3 филма, ориентирани към най-разпространения производствен травматизъм в преработващата промишленост, строителството и дърводобива.

Филмите трябва да бъдат изпълнени на високо професионално ниво мастерирани във формат HD 1080P и да отговарят на посочените по-долу изисквания.

Продължителността на всеки филм е 27 минути, като се представя и кратка версия на всеки филм с продължителност 10 минути.

Двете версии на всеки филм трябва да съдържат и необходимите обозначителни елементи, които са задължителни в комуникационните материали по проекти, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- обоснована художествена концепция;

- примерен сценарий на всеки от филмите;

- каква професионално снимачна техника ще използва;

- различните формати на заснемане и на носителите с оглед на възможността филмите да бъдат използвани освен за излъчване по телевизия, за различни презентации, за разпространение по интернет, като минималния брой представени копия е 50 броя.

4.2. Разработване на концепция и реализация на 9 видео клипа, като от всеки филм по т. 4.1. се извличат по 3 видео клипа.

Продължителността на всеки видео клип е от 30 секунди.

Видео клиповете трябва да съдържат жестомимичен превод.

Видео клиповете трябва да съдържат и необходимите обозначителни елементи, които са задължителни в комуникационните материали по проекти, финансирани от ЕС.

Минималният брой видео клиповете, които се представят е 50 копия.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си кои акценти от филмите ще бъдат включени във видео клиповете.

4.3. Реализация на 9 аудио клипа, които са аудио версия на деветте видео клипа по т. 4.2.

Продължителност на всеки аудио клип е от 30 секунди.

Аудиоклиповете трябва да бъдат изпълнени на високо професионално ниво, звукът трябва да е в формат WAV 48Khz, 16Bit Stereo, да отговарят на изискванията на нормативната уредба, регламентираща този вид дейност.
Аудио клипоевте са представени на дигитален носител, като от всеки има по 50 копия.

4.4. Създаване и реализация на 9 интернет банера, като от всеки филм по т. 4.1. се извличат по 3 банера.

Размерът на всеки банер – 728х90 пиксела.

Вид на банерите – анимирани банери.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си художествен проект на всеки от банерите, като всеки проект на банер трябва да съдържа необходимите обозначителни елементи, които се съдържат в рекламни материали по проекти, финансирани от ЕС.
4.5. Изработване на печатни материали
Печатните материали носят информация както за самия проект, така и за дейностите по него, като целта им е не само да го популяризират, но и да мотивират работещите да спазват здравословните и безопасни условия на труд, особено в преработващата промишленост, строителството и дърбодобива, където се установяват най-честите случаи на производтвен травматизъм. Различните видове печатни материали съдържат и подробности за риска от травми, когато не се спазват регламентираните условия на труд. Има обособени тиражи за различните целеви групи – уязвими групи население (социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи), население в отдалечени райони. В изработката на печатните материали ще бъдат използвани визиия от одобрения художествен проект, представен от изпълнителя.

4.5.1. Плакати
Плакатите са предназначени както за популяризиране дейностите по проекта, така и чрез използване на снимков материал от трите филма да информират населението за най-честите причини за производствените травми, необходимостта от спазване на безопасни условия на труд, ползването на лични предпазни средства. Те ще бъдат поставяни в производствените предприятия, в местата за отдих на работещите, в кварталите, където живеят предимно работещи от предприятията и други публични места. Част от тях ще бъде използвана за идентификация на проекта, при провеждане на различни събития, кръгли маси и конференции.

Изработва плакат с визия от посочените три теми: рисковете от производствен травматизъм в преработващата промишленост; строителството и дърводобива.

Параметрите на плакатите са:

- размер 70х100 см;

- цветност 4+0;

- тираж - 2 000 бр.;

- плакатите съдържат снимков материал от заснетите филми;
- плакатите съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект;

- грамаж и вид на хартията;

- примерно разпространение, с цел обхващане на всяка от целевите групи.

4.5.2. Брошура
Брошурата е на тема рисковете от производствения травматизъм в преработващата промишленост, строителството и дърводобива. Брошурата следва да съдържат снимков материал от заснетите филми. При една част от тях трябва да преобладава илюстративния материал за сметка на текста при същия обем.

Текстът на брошурата следва да бъде изготвен от изпълнителя, като е съобразен с посланията от изработените аудио-визуални продукти (филми и клипове).

Изготвянето на Брайловите тиражи на брошурата задължително трябва да бъдат консултирани и съгласувани с експерт в областта и одобрени от възложителя преди отпечатването им.

Характеристика на брошурата:

- формат: А5;

- цветност за корицата и вътрешното тяло 4+4;

- тяло 16 страници включително кориците;

- зашиване – 1 телче;

- тираж - 5 000 бр.;

- брошурите трябва да съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС, логото на проекта и бенефициента.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на брошурата включващ проект на корицата и един вътрешен  разтвор;

- грамаж и вид на хартията;

- примерно разпространение, с цел обхващане на всяка от целевите групи.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на брошурата;

- грамаж и вид на хартията;

- примерно разпространение, с цел обхващане на всяка от целевите групи.

4.5.3. Флайър
Флайърът е на тема рисковете от производствен травматизъм в преработващата промишленост, строителството и дърводобива. Флайърът ще бъде използван като рекламен и информационен материал и ще се разпространява сред целевите групи и при провеждане на различни събития, кръгли маси, конференции. При разработването на идейната концепция за флайъра може да се използва снимков материал от заснетите филми. Една част от него трябва да е на брайлово писмо.

Характеристика на флайърите:

- формат А6;

- цветност 4+4;

- тираж – 10 000 броя

- флайърите включват задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на флайъра;

- грамаж и вид на хартията.

4.5.4. Стикери

Стикерите изразяват основното послание от посочените теми.

Характеристика на стикерите:

- размер: 10х7 см.;

- цветност: 4+0;

- самозалепваща хартия, пукан гръб;

- тираж – 100 000 броя

- стикерите включват задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на стикера;

- грамаж и вид на хартията.

4.5.5. Папки
Предназначени са за работните материали по проекта. Характеристики:

- формат А4;

- цветност 4+4;

- хартия – картон;

- щанцоване с готова щанца, лепене;

- сгъвки – 1;

- тираж – 2 000 бр.;

- папките съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС, логото на проекта и бенефициента.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на папката

- вид и грамаж на картона

4.5.6. Листове (бланки)
Предназначени са за работа по проекта, работни материали на срещите, кръглите маси, конференциите, както и за разпространяване на информация по проекта.

Характеристики:

- формат А4;

- цветност 4+0;

- тираж – 3 000 бр.;

- листовете съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.
Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на бланката;

- грамаж и вид на хартията.

4.5.7. Tранспаранти
Предназначени за обозначаване на проекта при провеждането на различни събития – кръгли маси, конференции, срещи, хепънинги. Характеристики:

Големи транспаранти

размери – 400 х 70 см;

- цветност – 4+0;

- едностранен;

- тираж – 30 броя;

Малки транспаранти със стойка (хоргува)

размери – 200 х 80 см;

- цветност – 4+0;

- едностранен;

- тираж – 10 броя със стоики (хоргува)

- транспарантите съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на транспарантите (по един за всеки вид – голям и малък);
- материал - плат, винил, хартия, мрежа;

- конструкция на закрепване, обшиване, капси.

4.5.8. Рекламни тениски, шапки, чадъри, бележници, химикалки
Във връзка с провеждането на кампаниите ще бъдат изработени и рекламни подаръци, които ще се раздават на участниците в конференциите, кръглите маси, по време на събитията по места и други. Характеристики:

- рекламните материали са в тираж по рекламните материали са в тираж по 2 000 броя за тениските и шапките, 200 броя за чадърите, 3 000 броя за химикалките и 1 500 броя за бележниците;

- всички рекламни материали съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

За тениските:

- вид – кройка, подходяща плетка на плата, материал, подходящи цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху тениските;

- цветност на рекламните елементи;

- вид изработка – печат или бродерия.

За чадърите:

- вид – автоматичен, неавтоматичен, цвят, форма, както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху чадърите;

- цветност на самите рекламни елементи;

- брандиране – ситопечат;

За шапките:

- вид – кройка, материал, цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху шапките;

- цветност на самите рекламни елементи;

- вид изработка – ситопечат или бродерия;

За химикалките:

- вид – материал, цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху химикалките;

- цветност на самите рекламни елементи;

- вид изработка – ситопечат.

За бележниците:

- обем – 50 стр.;

- формат – 15 Х 21 см;

- цветност – 4+0;

- лепене по тясната страна;

При провеждането на кампанията се използват всички традиционни комуникационни канали с оглед гарантиране достигането на посланията до максимален брой представители от определените целеви групи. Посланията се разпространяват чрез телевизионни канали, радио станции, ежедневници, седмичници, списания, външна реклама, информационни брошури, листовки, флаери и др.

При реализацията на информационната кампания се включват държавните институции (Министерство на здравеопазването, Национален център по опазване на общественото здраве, регионалните инспекции за опазване и контрол на общественото здраве) и неправителствени организации за разпространение на здравни знания със специализиран подход към лица в неравностойно положение, лица с увреждания, лица от уязвими групи, лица от различни етнически общности.

Пета обособена позиция: Реализиране на национална кампания за ограничаване на битовия травматизъм, която включва:

5.1. Разработване на концепция и реализация на 3 филма, ориентирани към:

- непреднамерените травми - небрежно или неправилно използване на уреди в бита, опасни или токсични вещества в бита, рисковете от получаване на битови травми на обществени места и улици;

- преднамерените травми – насилие след употреба на алкохол и наркотици;

- необходимите действия и мерки, които следва да предприемат гражданите при настъпили травми - начин на поведение и необходимите действия при бедствия и масов травматизъм и начини на оказване на първа помощ при изгаряне, отравяне, рани, счупвания, удавяния и др.
Филмите трябва да бъдат изпълнени на високо професионално ниво мастерирани във формат HD 1080P и да отговарят на посочените по-долу изисквания.

Продължителността на всеки филм е 27 минути, като се представя и кратка версия на всеки филм с продължителност 10 минути.

Двете версии на всеки филм трябва да съдържат жестомимичен превод.

Двете версии на всеки филм трябва да съдържат и необходимите обозначителни елементи, които са задължителни в комуникационните материали по проекти, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- обоснована художествена концепция;

- примерен сценарий на всеки от филмите;

- каква професионално снимачна техника ще използва;

- различните формати на заснемане и на носителите с оглед на възможността филмите да бъдат използвани освен за излъчване по телевизия, за различни презентации, за разпространение по интернет, като минималния брой представени копия е 50 броя.

1.2. Разработване на концепция и реализация на 9 видео клипа, като от всеки филм по т. 5.1. се извличат по 3 видео клипа.

Продължителността на всеки видео клип е от 30 секунди.

Видео клиповете трябва да съдържат жестомимичен превод.

Видео клиповете трябва да съдържат и необходимите обозначителни елементи, които са задължителни в комуникационните материали по проекти, финансирани от ЕС.

Минималният брой видео клиповете, които се представят, е 50 копия.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си кои акценти от филмите ще бъдат включени във видео клиповете.

5.3. Реализация на 9 аудио клипа, които са аудио версия на деветте видео клипа по т. 5.2.

Продължителност на всеки аудио клип е от 30 секунди.

Аудиоклиповете трябва да бъдат изпълнени на високо професионално ниво, звукът трябва да е в формат WAV 48Khz, 16Bit Stereo, да отговарят на изискванията на нормативната уредба, регламентираща този вид дейност.
Аудио клипоевте са представени на дигитален носител, като от всеки има по 50 копия.

5.4. Създаване и реализация на 9 интернет банера, като от всеки филм по т. 5.1. се извличат по 3 банера.

Размерът на всеки банер – 728х90 пиксела.

Вид на банерите – анимирани банери.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си художествен проект на всеки от банерите, като всеки проект на банер трябва да съдържа необходимите обозначителни елементи, които се съдържат в рекламни материали по проекти, финансирани от ЕС.
5.5. Изработване на печатни материали
Печатните материали носят информация както за самия проект, така и за дейностите по него, като целта им е не само да го популяризират, но и да покажат на населението кои са най-честите битови травми и какви мерки следва да се предприемат, за да бъдат избегнати. Различните видове печатни материали съдържат и подробности за опосностите от битовите травми, влиянието на алкохола и употребата на наркотични вещества, необходимите предпазни мерки, които могат да предотвратят последиците от битовите травми. Има обособени тиражи за различните целеви групи – уязвими групи население (групи със специфичен риск за здравето, хора с увреждания, социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи), население в отдалечени райони. В изработката на печатните материали ще бъдат използвани визиия от одобрения художествен проект, представен от изпълнителя.

5.5.1. Плакати
Плакатите са предназначени както за популяризиране дейностите по проекта, така и чрез използване на снимков материал от трите филма да информират населението за риска от непреднамерените и преднамерените травми, както и за необходимите действия и мерки, които следва да предприемат гражданите при настъпили травми от битов характер. Плакатите ще бъдат разпространявани на най-посещаваните обществени места. Част от тях ще бъде използвана за идентификация на проекта, при провеждане на различни събития, кръгли маси и конференции.

Изработва плакат с визия от посочените три теми: за риска от непреднамерените и преднамерените травми, както и за необходимите действия и мерки, които следва да предприемат гражданите при настъпили травми от битов характер.

Параметрите на плакатите са:

- размер 70х100 см;

- цветност 4+0;

- тираж - 2 000 бр.;

- плакатите съдържат снимков материал от заснетите филми;
- плакатите съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект;

- грамаж и вид на хартията;

- примерно разпространение, с цел обхващане на всяка от целевите групи.

5.5.2. Брошура
Брошурата е на тема, свързана с риска от непреднамерените и преднамерените травми, както и за необходимите действия и мерки, които следва да предприемат гражданите при настъпили травми от битов характер. Брошурата следва да съдържа снимков материал от заснетите филми. Една част от нея трябва да е на брайлово писмо, а при друга част да преобладава илюстративния материал за сметка на текста при същия обем, като информацията е подходяща за хората със специфичен риск за здравето, социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи.

Текстът на брошурата следва да бъде изготвен от изпълнителя, като е съобразен с посланията от изработените аудио-визуални продукти (филми и клипове).

Изготвянето на Брайловите тиражи на брошурата задължително трябва да бъдат консултирани и съгласувани с експерт в областта и одобрени от възложителя преди отпечатването им.

 Характеристика на брошурата:

- формат: А5;

- цветност за корицата и вътрешното тяло 4+4;

- тяло 16 страници включително кориците;

- зашиване – 1 телче;

- тираж - 5 000 бр.;

- брошурите трябва да съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС, логото на проекта и бенефициента.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на брошурата включващ проект на корицата и един вътрешен  разтвор;

- грамаж и вид на хартията;

- примерно разпространение, с цел обхващане на всяка от целевите групи.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на брошурата;

- грамаж и вид на хартията;

- примерно разпространение, с цел обхващане на всяка от целевите групи.

5.5.3. Флайър
Флайърът е на тема, свързана с риска от непреднамерените и преднамерените травми, както и за необходимите действия и мерки, които следва да предприемат гражданите при настъпили травми от битов характер. Флайърът ще бъде използван като рекламен и информационен материал и ще се разпространява сред целевите групи и при провеждане на различни събития, кръгли маси, конференции. При разработването на идейната концепция за флайъра може да се използва снимков материал от заснетите филми. Една част от него трябва да е на брайлово писмо.

Характеристика на флайърите:

- формат А6;

- цветност 4+4;

- тираж – 10 000 броя

- флайърите включват задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на флайъра;

- грамаж и вид на хартията.

5.5.4. Стикери

Стикерите изразяват основното послание от посочените теми.

Характеристика на стикерите:

- размер: 10х7 см.;

- цветност: 4+0;

- самозалепваща хартия, пукан гръб;

- тираж – 100 000 броя

- стикерите включват задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на стикера;

- грамаж и вид на хартията.

5.5.5. Папки
Предназначени са за работните материали по проекта. Характеристики:

- формат А4;

- цветност 4+4;

- хартия – картон;

- щанцоване с готова щанца, лепене;

- сгъвки – 1;

- тираж – 2 000 бр.;

- папките съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС, логото на проекта и бенефициента.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на папката

- вид и грамаж на картона

5.5.6. Листове (бланки)
Предназначени са за работа по проекта, работни материали на срещите, кръглите маси, конференциите, както и за разпространяване на информация по проекта.

Характеристики:

- формат А4;

- цветност 4+0;

- тираж – 3 000 бр.;

- листовете съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.
Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на бланката;

- грамаж и вид на хартията.

5.5.7. Tранспаранти
Предназначени за обозначаване на проекта при провеждането на различни събития – кръгли маси, конференции, срещи, хепънинги. Характеристики:

Големи транспаранти

размери – 400 х 70 см;

- цветност – 4+0;

- едностранен;

- тираж – 30 броя;

Малки транспаранти със стойка (хоргува)

размери – 200 х 80 см;

- цветност – 4+0;

- едностранен;

- тираж – 10 броя със стоики (хоргува)

- транспарантите съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на транспарантите (по един за всеки вид – голям и малък);
- материал - плат, винил, хартия, мрежа;

- конструкция на закрепване, обшиване, капси.

5.5.8. Рекламни тениски, шапки, чадъри, бележници, химикалки
Във връзка с провеждането на кампаниите ще бъдат изработени и рекламни подаръци, които ще се раздават на участниците в конференциите, кръглите маси, по време на събитията по места и други. Характеристики:

- рекламните материали са в тираж по рекламните материали са в тираж по 2 000 броя за тениските и шапките, 200 броя за чадърите, 3 000 броя за химикалките и 1 500 броя за бележниците;

- всички рекламни материали съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

За тениските:

- вид – кройка, подходяща плетка на плата, материал, подходящи цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху тениските;

- цветност на рекламните елементи;

- вид изработка – печат или бродерия.

За чадърите:

- вид – автоматичен, неавтоматичен, цвят, форма, както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху чадърите;

- цветност на самите рекламни елементи;

- брандиране – ситопечат;

За шапките:

- вид – кройка, материал, цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху шапките;

- цветност на самите рекламни елементи;

- вид изработка – ситопечат или бродерия;

За химикалките:

- вид – материал, цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху химикалките;

- цветност на самите рекламни елементи;

- вид изработка – ситопечат.

За бележниците:

- обем – 50 стр.;

- формат – 15 Х 21 см;

- цветност – 4+0;

- лепене по тясната страна;

При провеждането на кампанията се използват всички традиционни комуникационни канали с оглед гарантиране достигането на посланията до максимален брой представители от определените целеви групи. Посланията се разпространяват чрез телевизионни канали, радио станции, ежедневници, седмичници, списания, външна реклама, информационни брошури, листовки, флаери и др.

При реализацията на информационната кампания се включват държавните институции (Министерство на здравеопазването, центрове за спешна медицинска помощ) и неправителствени организации за разпространение на здравни знания със специализиран подход към лица в неравностойно положение, лица с увреждания, лица от уязвими групи, лица от различни етнически общности.
Шеста обособена позиция: Реализиране на национална кампания за ограничаване на транспортния травматизъм, която включва:

6.1. Разработване на концепция и реализация на 3 филма, ориентирани към най-честите травми при управление на моторно превозно средство:

· с несъобразена скорост;

· след употреба на алкохол и психотропни вещества;

· при неспазване на правилата за движение по пътищата.

· Филмите трябва да бъдат изпълнени на високо професионално ниво мастерирани във формат HD 1080P и да отговарят на посочените по-долу изисквания.

Продължителността на всеки филм е 27 минути, като се представя и кратка версия на всеки филм с продължителност 10 минути.

Двете версии на всеки филм трябва да съдържат и необходимите обозначителни елементи, които са задължителни в комуникационните материали по проекти, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- обоснована художествена концепция;

- примерен сценарий на всеки от филмите;

- каква професионално снимачна техника ще използва;

- различните формати на заснемане и на носителите с оглед на възможността филмите да бъдат използвани освен за излъчване по телевизия, за различни презентации, за разпространение по интернет, като минималния брой представени копия е 50 броя.

6.2. Разработване на концепция и реализация на 9 видео клипа, като от всеки филм по т. 6.1. се извличат по 3 видео клипа.

Продължителността на всеки видео клип е от 30 секунди.

Видео клиповете трябва да съдържат жестомимичен превод.

Видео клиповете трябва да съдържат и необходимите обозначителни елементи, които са задължителни в комуникационните материали по проекти, финансирани от ЕС.

Минималният брой видео клиповете, които се представят е 50 копия.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си кои акценти от филмите ще бъдат включени във видео клиповете.

6.3. Реализация на 9 аудио клипа, които са аудио версия на деветте видео клипа по т. 6.2.

Продължителност на всеки аудио клип е от 30 секунди.

Аудиоклиповете трябва да бъдат изпълнени на високо професионално ниво, звукът трябва да е в формат WAV 48Khz, 16Bit Stereo, да отговарят на изискванията на нормативната уредба, регламентираща този вид дейност.
Аудио клипоевте са представени на дигитален носител, като от всеки има по 50 копия.

6.4. Създаване и реализация на 9 интернет банера, като от всеки филм по т. 6.1. се извличат по 3 банера.

Размерът на всеки банер – 728х90 пиксела.

Вид на банерите – анимирани банери.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си художествен проект на всеки от банерите, като всеки проект на банер трябва да съдържа необходимите обозначителни елементи, които се съдържат в рекламни материали по проекти, финансирани от ЕС.

6.5. Изработване на печатни материали
Печатните материали носят информация както за самия проект, така и за дейностите по него, като целта им е не само да го популяризират, но и да покажат на населението кои са най-честите травми, когато се управлява моторно превозно средство след употреба на алкохол или психотропни вещества, при неспазване на регламентираната скорост и на другите правила за движение по пътищата. Различните видове печатни материали съдържат и подробности за последиците от рисковото управление на моторните превозни средства при различни най-често срещани нарушения на пътя. Има обособени тиражи за различните целеви групи – уязвими групи население (социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи), население в отдалечени райони. В изработката на печатните материали ще бъдат използвани визиия от одобрения художествен проект, представен от изпълнителя.

6.5.1. Плакати
Плакатите са предназначени както за популяризиране дейностите по проекта, така и чрез използване на снимков материал от трите филма да информират населението за риска от шофиране при неспазване правилата за безопасност на пътя. Плакатите ще бъдат разпространявани на най-посещаваните обществени места. Част от тях ще бъде използвана за идентификация на проекта, при провеждане на различни събития, кръгли маси и конференции.

Изработва плакат с визия от посочените три теми: най-честите травми при управление на моторно превозно средство след употреба на алкохол или психотропни вещества, при неспазване на регламентираната скорост и на другите правила за движение по пътищата.
Параметрите на плакатите са:

- размер 70х100 см;

- цветност 4+0;

- тираж - 2 000 бр.;

- плакатите съдържат снимков материал от заснетите филми;
- плакатите съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект;

- грамаж и вид на хартията;

- примерно разпространение, с цел обхващане на всяка от целевите групи.

6.5.2. Брошура
Брошурата е на тема, свързана с най-честите травми при управление на моторно превозно средство след употреба на алкохол или психотропни вещества, при неспазване на регламентираната скорост и на другите правила за движение по пътищата. Брошурата следва да съдържа снимков материал от заснетите филми. Една част от нея трябва да е на брайлово писмо, а при друга част да преобладава илюстративния материал за сметка на текста при същия обем, като информацията е подходяща за хората със специфичен риск за здравето, социално изключени групи и общности, уязвими етнически групи.

Текстът на брошурата следва да бъде изготвен от изпълнителя, като е съобразен с посланията от изработените аудио-визуални продукти (филми и клипове).

Изготвянето на Брайловите тиражи на брошурата задължително трябва да бъдат консултирани и съгласувани с експерт в областта и одобрени от възложителя преди отпечатването им.

 Характеристика на брошурата:

- формат: А5;

- цветност за корицата и вътрешното тяло 4+4;

- тяло 16 страници включително кориците;

- зашиване – 1 телче;

- тираж - 5 000 бр.;

- брошурите трябва да съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС, логото на проекта и бенефициента.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на брошурата включващ проект на корицата и един вътрешен  разтвор;

- грамаж и вид на хартията;

- примерно разпространение, с цел обхващане на всяка от целевите групи.

6.5.3. Флайър
Флайърът е на тема, свързана с най-честите травми при управление на моторно превозно средство след употреба на алкохол или психотропни вещества, при неспазване на регламентираната скорост и на другите правила за движение по пътищата. Флайърът ще бъде използван като рекламен и информационен материал и ще се разпространява сред целевите групи и при провеждане на различни събития, кръгли маси, конференции. При разработването на идейната концепция за флайъра може да се използва снимков материал от заснетите филми. Една част от него трябва да е на брайлово писмо.

Характеристика на флайърите:

- формат А6;

- цветност 4+4;

- тираж – 10 000 броя

- флайърите включват задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на флайъра;

- грамаж и вид на хартията.

- грамаж и вид на хартията.

6.5.4. Стикери

Стикерите изразяват основното послание от посочените теми.

Характеристика на стикерите:

- размер: 10х7 см.;

- цветност: 4+0;

- самозалепваща хартия, пукан гръб;

- тираж – 100 000 броя

- стикерите включват задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на стикера;

- грамаж и вид на хартията.

6.5.5. Папки
Предназначени са за работните материали по проекта. Характеристики:

- формат А4;

- цветност 4+4;

- хартия – картон;

- щанцоване с готова щанца, лепене;

- сгъвки – 1;

- тираж – 2 000 бр.;

- папките съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС, логото на проекта и бенефициента.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на папката

- вид и грамаж на картона

6.5.6. Листове (бланки)
Предназначени са за работа по проекта, работни материали на срещите, кръглите маси, конференциите, както и за разпространяване на информация по проекта.

Характеристики:

- формат А4;

- цветност 4+0;

- тираж – 3 000 бр.;

- листовете съдържат задължителни елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.
Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на бланката;

- грамаж и вид на хартията.

6.5.7. Tранспаранти
Предназначени за обозначаване на проекта при провеждането на различни събития – кръгли маси, конференции, срещи, хепънинги. Характеристики:

Големи транспаранти

размери – 400 х 70 см;

- цветност – 4+0;

- едностранен;

- тираж – 30 броя;

Малки транспаранти със стойка (хоргува)

размери – 200 х 80 см;

- цветност – 4+0;

- едностранен;

- тираж – 10 броя със стоики (хоргува)

- транспарантите съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

- художествен проект на транспарантите (по един за всеки вид – голям и малък);
- материал - плат, винил, хартия, мрежа;

- конструкция на закрепване, обшиване, капси.

6.5.8. Рекламни тениски, шапки, чадъри, бележници, химикалки
Във връзка с провеждането на кампаниите ще бъдат изработени и рекламни подаръци, които ще се раздават на участниците в конференциите, кръглите маси, по време на събитията по места и други. Характеристики:

- рекламните материали са в тираж по рекламните материали са в тираж по 2 000 броя за тениските и шапките, 200 броя за чадърите, 3 000 броя за химикалките и 1 500 броя за бележниците;

- всички рекламни материали съдържат задължителните елементи в информационните материали по кампании, финансирани от ЕС.

Изпълнителят следва да посочи в предложението си:

За тениските:

- вид – кройка, подходяща плетка на плата, материал, подходящи цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху тениските;

- цветност на рекламните елементи;

- вид изработка – печат или бродерия.

За чадърите:

- вид – автоматичен, неавтоматичен, цвят, форма, както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху чадърите;

- цветност на самите рекламни елементи;

- брандиране – ситопечат;

За шапките:

- вид – кройка, материал, цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху шапките;

- цветност на самите рекламни елементи;

- вид изработка – ситопечат или бродерия;

За химикалките:

- вид – материал, цветове и т.н., както и възможност за поставяне на съответните рекламни елементи върху артикулите;

- художествен проект на елементите, които ще бъдат поставени върху химикалките;

- цветност на самите рекламни елементи;

- вид изработка – ситопечат.

За бележниците:

- обем – 50 стр.;

- формат – 15 Х 21 см;

- цветност – 4+0;

- лепене по тясната страна;

При провеждането на кампанията се използват всички традиционни комуникационни канали с оглед гарантиране достигането на посланията до максимален брой представители от определените целеви групи. Посланията се разпространяват чрез телевизионни канали, радио станции, ежедневници, седмичници, списания, външна реклама, информационни брошури, листовки, флаери и др.

При реализацията на информационната кампания се включват държавните институции (Министерство на здравеопазването, центрове за спешна медицинска помощ) и неправителствени организации за разпространение на здравни знания със специализиран подход към лица в неравностойно положение, лица с увреждания, лица от уязвими групи, лица от различни етнически общности.

ОБХВАТ НА КАМПАНИИТЕ (по всяка от първа до шеста обособена позиция):

Изпълнителят следва да посочи в предложението си в табличен вид подробен медиен план за разпространение на филмите, видео, аудио клиповете и банерите, като минималните изисквания са следните:

· Кратката десетминутна версия на всеки създаден филм следва да бъде излъчен по 2 (две) национални ефирни телевизии и най-малко в 5 (пет) кабелни телевизии с национален обхват в подходящо гледаемо време, с повторение в друг часови пояс, в зависимост от спецификата на целевите групи. Под гледаемо време се разбира ранен, същински и късен прайм тайм, заключен в часовия диапазон между 16:30 ч. до 23:30 часа, с повторение в друг часови пояс.

· 1 или 2 видеоклипа (подбран от общото количество призведени видеоклипове) за всяка една от шест здравно информационни кампании следва да бъде излъчен минимум по 30 пъти във всяка една от двете национални ефирни телевизии (общо минимум 60 пъти) и минимум по 30 пъти във всяка една от най-малко пет кабелни телевизии с национален обхват (общо минимум 150 пъти) в подходящо гледаемо време, като под гледаемо време се разбира:

30% от излъчванията в часовия диапазон между 07:30 ч. до 08:30 часа;

30%  от излъчванията в часовия диапазон между 09:30 ч. до 12:30 часа;

40% от излъчванията в часовия диапазон между 19:00 ч. до 22:30 часа;

Като индикатор за ефективност от излъчванията, ще се счита постигането на минимален брой рейтинг точки, а именно 450 таргет рейтинг точки (TRPs). 

· За всяка от кампаниите трябва да има минимум по 2 (два) броя излъчвания на репортажи от събития, посветени на темата на съответната кампания по 2 (две) национални ефирни телевизии (общо минимум 4 пъти)  и в 5 (пет) кабелни телевизии с национален обхват (общо минимум 10 пъти).

· За всяка една от шестте здравно-информационни кампании трябва да има минимум по 2 (две) публикации по ½ страница, посветени на темата на съответната кампания по четири национални ежедневници с тираж минимум 50 000 бр. и среднодневен тираж 55 000 (общо минимум 8 публикации).
· 1 или 2 аудиоклип (подбрани от общото количество призведени аудиоклипове) за всяка една от шест здравно информационни кампании следва да бъде излъчен минимум по 30 пъти в 5 радиостанции с национален обхват (общо минимум 150 пъти) и минимум по 30 пъти в най-малко 15 радиостанции с регионален обхват, покриващи всички населени места, избрани за реализиране на кампаниите (общо минимум 450 пъти), в подходящо слушаемо време, съобразени с градовете, в които ще се реализират целенасочено кампаниите, както следва:
· 40% от излъчванията в часовия диапазон между 07:00 ч. до 10:00 часа;

· 20%  от излъчванията в часовия диапазон между 12:00 ч. до 13:00 часа;

· 40% от излъчванията в часовия диапазон между 16:00 ч. до 19:00 часа;

· Пълната 27-минутна версия, кратката версия на всеки създаден филм и всеки видеоклип следва да бъдат излъчени по възможно по-голям брой регионални телевизии, съобразени с градовете, в които ще се реализират целенасочено кампаниите.

· Излъчването на интернет банерите следва да бъде планирано минимум в три различни сайта, съобразени със спецификата на кампаниите, които да включват поне един новинарски сайт, интернет портал и специализиран сайт по тематиката на съответната кампания и следва да се доставят минимум 200 000 импресии за първа, четвърта, пета и шеста обособена позиция и минимум 500 000 импресии за втора и трета обособена позиция.

· Изработените и отпечатани материали като: плакати, брошури, листовки, флаери, стикери, папки, листове, големи транспаранти, тениски, шапки, чадъри и други промоционални материали за всяка от кампаниите се разпространяват сред целевите групи за съответната кампания по време на масови мероприятия като хепънинги, срещи, дискусии, концерти, безплатни прожекции на филмите в читалища, кино салони, училища и др. в посочените по-долу населени места, а при възможност и в други населени места. Флаерите и стикерите могат да се разпространяват по пощенските кутии, като вложка на вестници и списания, със сметките на мобилните оператири  или други начини, избрани от изпълнителя.

Населените места, които са предварително подбрани, така че да обхващат различните целеви групи, са както следва: Айтос, Берковица, Варна, Дулово, Крумовград, Кула (Видинска област), Кърджали, Никопол, Пазарджик, Плевен, Пловдив, Разлог, Ракитово (Пазарджишка област) Русе, София, Средец (Бургаска област), Стара Загора, Търговище и Шумен.

ОБЕКТ НА ВЪЗДЕЙСТВИЕТО НА КАМПАНИИТЕ:

1. По първа, трета, четвърта, пета и шеста обособена позиция: население на възраст 18-65 години в България, с насоченост към няколко неизключващи се специфични групи: работещи на възраст 18-65 години, население в отдалечени райони, хора с увреждания (слухови и зрителни), български граждани от ромски и турски произход.
2. По втора обособена позиция: ученици на възраст 15-18 години в посочени от Възложителя населени места.
Специфични технически изисквания към съдържанието и визията на всички информационни материали, свързани с мерките за информираност и публичност по проекти, финансирани от Оперативна програма „Развитие на човешките ресурси”

Мерките за информация и публичност, предназначени за широка общественост, са определени в чл. 8 от Регламент (ЕО) №1828/2006 на Комисията от 8.12.2006 г., относно реда и начина на изпълнение на Регламент (ЕО) №1083/2006 на Съвета за определяне на общите разпоредби на Европейския фонд за регионално развитие, Европейския социален фонд и Кохезионния фонд и на регламент 1080/2006 на Европейския парламент и на Съвета относно Европейския фонд за регионално развитие:

Регламент (EО) № 1828/2006 на Комисията от 8 декември 2006 година
Член 8. Отговорности на бенефициентите по отношение на мерките за информиране и публичност, предназначени за широката общественост:

1. Бенефициентът е отговорен за информирането на широката общественост за финансовото подпомагане, което му е отпуснато от фондовете в приложение на мерките, предвидени в параграфи 2 - 4.

4. Когато определена операция се ползва от финансиране по линия на оперативна програма, съфинансирана от ЕСФ и там когато е приложимо, когато определена информация се ползва от финансиране по линия на ЕФРР и Кохезионния фонд, бенефициентът гарантира, че участниците в операцията са информирани за това финансиране.
Неразделна част от пълното описание на обекта на поръчката и техническото задание са приложимите специфичните характеристики на мерките за информация и публичност” на Оперативна програма „Развитие на човешките ресурси”, описани по-долу:

Всички информационни материали трябва да съдържат:

- логото на Европейския съюз, в съответствие с графичните стандарти, установени в приложение I на Регламент (ЕС) 1828/2006, както и наименованието „Европейски съюз”;
- логото и името на ЕСФ – „Европейски социален фонд”, както и слогана му „Инвестиции в хората”;
- логото и името на Оперативна програма „Развитие на човешките ресурси”, както и нейния слоган „Инвестира във вашето бъдеще”;
- името на проекта, който се изпълнява;
- изречението „Проектът се осъществява с финансовата подкрепа на Оперативна програма „Развитие на човешките ресурси” 2007-2013, съфинансирана от Европейския социален фонд на Европейския съюз“ или изречението „Проектът се финансира от Европейския социален фонд и Република България”.

Изисквания към аудио и визуалните материали и интернет банерите:
- филмите, видеоклиповете и интернет-банерите задължително съдържат логата на ЕС, ЕСФ и Оперативната програма, както и името на проекта, при възможност се включват някои от другите елементи;
- филмите, видео и аудио-клиповете включват името на проекта и изречението: „Проектът се осъществява с финансовата подкрепа на Оперативна програма „Развитие на човешките ресурси” 2007-2013, съфинансирана от Европейския социален фонд на Европейския съюз“ или изречението „Проектът се финансира от Европейския социален фонд и Република България.”

Изисквания към печатните материали:
Върху абсолютно всички печатни материали – плакати, брошури, листовки, флайъри, листове и папки, транспаранти и др. присъстват следните елементи:

- логото на ЕС, ЕСФ и ОП РЧР; 

- наименованието на проекта, който се изпълнява; 

- пълно изписване на Оперативната програма – Оперативна програма „Развитие на човешките ресурси” 2007-2013; 

- изречението „Проектът се финансира от Европейския социален фонд и Република България”; 

Посочената информация заема минимум 25% от площта им, а при брошурите – 25% от корицата.
На малките сувенири, както и тениски, шапки и т.н. с малка площ на печатното поле, се поставят само логата на ЕС, ЕСФ и оперативната програма.
Изисквания към правата върху интелектуалната собственост:
Изпълнителят/те на всяка една от информационните кампании  процедурата се задължава да предоставят на Възложителя правата за:

- размножаване  на рекламните клипове с нетърговска цел;

- публично прожектиране с нетърговска цел;

- излъчване по безжичен път или чрез кабел с нетърговска цел;

- разпространение на рекламните клипове, обект на поръчката чрез техническо средство до неограничен брой лица с нетърговска цел;

- права за внос и износ на копия от продуктите с нетърговска цел.

Изпълнителят/те на всяка една от информационните кампании  процедурата се задължава:

 - да  регистрира   клиповете съгласно изискванията на Закона за филмовата индустрия и Закона за авторското право и сродните му права и друго приложимо законодателство.

Участникът следва да е носител на авторското право върху предложените от него проекти на рекламни видео и аудиоклипове, което в хода на процедурата се удостоверява с декларация, а при подписване на договора и със съответните документи. 

Изисквания към разпространението на прессъобщения и работни материали, обозначаване на залите за провеждане на пресконференции, семинари и срещи, различни дискусии или събития:
- върху всички прессъобщения, разпращани до медиите задължително присъстват логата на ЕС, ЕСФ и Оперативната програма, както е включено и името на проекта и изречението „Проектът се осъществява с финансовата подкрепа на Оперативна програма „Развитие на човешките ресурси” 2007-2013, съфинансирана от Европейския социален фонд на Европейския съюз“ или изречението „Проектът се финансира от Европейския социален фонд и Република България”; 

- върху работните материали присъстват логата на ЕС, ЕСФ и Оперативната програма, и ако е възможно е включено и името на проекта и изречението „Проектът се осъществява с финансовата подкрепа на Оперативна програма „Развитие на човешките ресурси” 2007-2013, съфинансирана от Европейския социален фонд на Европейския съюз“;
- в интервюта и публикации, при възможност се споменават името на проекта, името на ОП „Развитие на човешките ресурси” и Европейския социален фонд;
- на всички места, на които се провеждат пресконференции, конференции, кръгли маси или различни събития по съответната обособена позиция, трябва да има обозначителни материали – плакати, транспаранти или банери, които съдържат логата на ЕС, ЕСФ и Оперативната програма, както и името на проекта. Организаторите следва изрично да оповестяват, че съответният проект се съ-финансира от ЕСФ чрез ОП РЧР, като се използват логото на ЕС, логото на ЕСФ и на ОП РЧР.
Основни правила за създаване на логото на ЕС и определяне на стандартизирани цветове:
Описание на символиката 
На небесносин фон дванадесет златни звезди образуват кръг, изобразяващ съюза на народите на Европа. Броят на звездите е постоянен, като дванадесет е символ на съвършенството и единството. 

Описание на хералдиката 

На небесносин фон кръг от дванадесет златни петолъчки, чиито върхове не се допират.

Описание на геометрията 
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Емблемата има формата на син правоъгълен флаг с крило един път и половина височината на флага. Дванадесетте златни звезди са правилно разпределени по невидима окръжност, чийто център е в точката на пресичане на диагоналите на правоъгълника. Радиусът на кръга е равен на една трета от височината на флага. Всяка от петолъчните звезди е построена в невидим кръг, чийто радиус е равен на една осемнадесета от височината на флага. Всички звезди са разположени вертикално, т.е. с един от лъчите сочещ нагоре и два от лъчите опиращи се на невидима линия, под прав ъгъл на флагщока. Звездите се разполагат като цифри по часовников циферблат. Техният брой е непроменлив. 

Регламентирани цветове 
Цветовете на емблемата са следните: 

PANTONE REFLEX BLUE за повърхността на флага; 

PANTONE YELLOW за звездите. 
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Възпроизвеждане по четирицветната технология 
Когато се използва печатна четирицветна технология, двата стандартизирани цвята трябва да се възпроизведат с използването на четирите цвята от четирицветната технология:
- PANTONE YELLOW се получава като се използва 100% „Process Yellow”. 

- PANTONE REFLEX BLUE се получава при смесването на 100 % „Process Cyan” и 80 % „Process Magenta”. 

Интернет 
В Интернет палитрата PANTONE REFLEX BLUE съответства на цвета RGB:0/0/153 (шест десетично: 000099) и PANTONE YELLOW на цвят RGB:255/204/0 (шест десетично: FFCC00). 

Възпроизвеждане по монохромна технология 
С черно: да се очертае повърхността на правоъгълника с черна линия и да се включат звездите, също в черно на бял фон. 
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Със синьо (Reflex Blue): този цвят се използва 100 % за фон, а звездите се остават като бял негатив. 
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Възпроизвеждане на цветен фон 
Когато е невъзможно да се избегне цветния фон, правоъгълникът се очертава с бяла линия с дебелина равна на една двадесет и пета част от височината на правоъгълника.
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За вътрешните документи, могат да се използват следните фигури:
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Основни правила за възпроизвеждане логото на „Европейския социален фонд”. Образът на ЕСФ се представя чрез следното лого, като името на Европейския социален фонд се изписва изцяло. Логото на ЕСФ и ОП РЧР се придружават от следната информация: 

Проектът се осъществява с финансовата подкрепа на Оперативна програма „Развитие на човешките ресурси” 2007-2013, съфинансирана от Европейския социален фонд на Европейския съюз“

Цветно възпроизвеждане
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ЕВРОПЕЙСКИ СОЦИАЛЕН ФОНД

Монохромно възпроизвеждане
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ЕВРОПЕЙСКИ СОЦИАЛЕН ФОНД

Източници

Логото на ЕС във векторен вид може да бъде свалено на адрес: http://europa.eu/abc/symbols/emblem/graphics1_bg.htm или http://europa.eu/abc/symbols/emblem/download_bg.htm или

http://www.asp.government.bg/ASP_Client/ClientServlet?cmd=add_content&lng=1&sectid=19&s1=41&s2=129&selid=129
Логото на ЕСФ може да бъде изтеглено от http://www.asp.government.bg/ASP_Client/ClientServlet?cmd=add_content&lng=1&sectid=19&s1=41&s2=129&selid=129
Лого на ОП „Развитие на човешките ресурси”  във векторен формат: http://ophrd.government.bg/view_doc.php/4617
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